
COMMUNICATION FINANCIÈRE              

 
 

1er semestre de l’exercice social 2025/2026 
 

Le conseil d’administration de Cartier Saada SA s’est réuni le 10 décembre 2025 sous la présidence de 
Monsieur Pierre CARTIER afin d’arrêter les comptes sociaux du 1er semestre de l’exercice 2025/2026 
clos au 30/09/2025 : 

 

En MAD S1 -2024/2025 S1 – 2025/2026 

Chiffres d’affaires 133 053 650,27 133 790 475,29 

Excédent brut d’exploitation 12 534 660,04 12 071 080,92 

Résultat d’exploitation 8 914 788,41 7 864 353,80 

Résultat financier -5 271 606,25 -6 645 979,23 

Résultat net 4 195 041,63 1 450 326,99 

 

Le chiffre d’affaires de la société Cartier Saada s’établit à 133,79 millions de Dirhams (dont 96,7% à 
l’exportation) affichant une légère progression de 0.6 %. L’activité se maintient quasiment au même 
niveau que l’exercice précédent malgré le recul de chiffre d’affaires du deuxième trimestre de l’exercice 
lié à l’arrêt de plus de deux semaines durant le mois d’août nécessaire à la réalisation de travaux et 
d’opérations de maintenance générale.   
 
Bien que le chiffre d’affaires soit resté au même niveau que l’an dernier, le résultat d’exploitation est de 
7,86 millions de dirhams soit un repli de 11,7 % par rapport au 1er semestre 2024/2025 pour lequel il 
affichait 8,9 millions de dirhams. Ce recul est dû au renforcement du dirhams face au US dollar et dans 
une moindre mesure face à l’Euro. 
 
Le résultat financier affiche un recul de 1.37 millions de Dirhams, sous l’effet de l’augmentation des 
charges d’intérêts, conséquence directe de l’augmentation importante du coût des matière premières 
(olives et abricots ) et des besoins de financements associés. 
 
Enfin, le résultat net ressort en retrait pour se situer à 1,45 millions de dirhams contre 4,2 millions de 
dirhams un an auparavant, soit un recul de 65 %. Cette évolution s’explique par une hausse des charges 
financières et un effet de change défavorable sur le US dollar (-5.67 % sur le semestre),  

 

CARTIER SAADA maintient le cap de sa stratégie de développement afin de développer ses parts de 
marchés en s’appuyant sur sa notoriété et l’image de marque dont jouissent ses produits. 
Les objectifs stratégiques sont axés sur la priorisation des couples produits/marchés à forte valeur 
ajoutée ainsi que l’amélioration continue de la productivité dans un contexte de campagne oléicole plus 
favorable. 


